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TEATIME

Auf die Frage, was er germne
@sse, antwortet Jean-Marie
Mauler spontan: eEigentlich
trinke ich lieber...s. Um gleich
lachend zu prazisieren: «

Tee zum Beispiells Tee ist

nicht einfach ein beliebiges
Getrank, das der Neuenburger
gerne mag, sondern eine echte
Passion. «Die Welt des Tees

ist faszinierend. Tee ist wie
Wein eine meiner ganz grossen
Leidenschaften...» Er kommt
ins Schwirmen, erzahlt von
den zahlreichen Teeplantagen,
die er besucht hat, von der
miihseligen Arbeit, bis der Tee
gepfiickt und weiterverarbeitet
werden kann, von der Kunst des
Teegeniessens, seiner Zuberei-
tung, den Ritualen rund um die
Teezeremonie, der Degustation
des Tees. «Das ist eine wunder-
volle Welt, so voller Facetten,
spannend, reich an Traditionen
- und an Parallelen zur Welt des
Weins.a Mit dem Teevirus infi
ziert wurde er schon als Kind,
damals, als Verwandte aus Chi-
na Tee mit an den Neuenburger-
see brachten. Heute bestellt der
Connaisseur seinen Tee direkt
bei Produzenten oder renom-
mierten Teehdusern, deren Lei-
ter er persénlich kennt. aMit der
Kultur des Tees tut sich einem
ein ganzes Universum auf. Und
wirklich Spass macht das wie
beim Wein natirlich nur, wenn
man sich Zeit dafiir nimmt

Und vor allem, wenn man den
Genuss mit jemandem teilen
kann.» Teilen machte Jean-Marie
Mauler seine Begeisterung und
sein umfassendes, fundiertes
Wissen lber die Teekultur mit
allen, die sich ebenfalls fir Tee
interessieren. Fiir sie hat er
2002 ein hichst lesenswertes
Buch verdffentlicht: Jean-Marie
Mauler, Tee - kennen und ge-
niessen, Editions Nicolas Junod
(direkt erhaltlich via mauler.
ch, «Katalog» und «Bitte lesens
anklicken, CHF 51.-).

«Ich verstehe mich als Hiiter einer wertvollen
Tradition. Das alles hier gehort mir nicht,
es ist mir nur anvertrauty

dkonomischen Entscheidungen heute viel
komplexer als noch vor zehn oder zwanzig
Jahren und verlangen nach Spezialisten.
Ausserdem hat Mauler als dltestes Unterneh
men und bedeutender Arbeitgeber in Motiers
eine soziale Verantwortung. Wir haben 30
Festangestellte, vor den Feiertagen arbeiten
total 100 Leute bei uns. Sie alle verkirpern
die Marke Mauler, sie alle sind wichtig fiir
das Image unseres Hauses. Emotionales und
Sachliches lassen sich nicht strikt trennen.

Sind Sie das einzige Familienmitglied in
der Firma? | Nein, nur im Verwaltungsrat.
Mein Cousin Blaise Mauler ist unser Onologe
und damit der Mann, der die wichtigste Auf-
gabe innehat, nimlich unsere Cuvées zu as
semblieren. Meine Frau Christine kiimmert
sich um PR und die Ausbildung der Ange
stellten, welche die 12'000 Besucher pro Jahr
durch den Betrieb fihren.

Die Marke Mauler kennt jeder, aber kaum
einer hat schon einen Mauler getrunken.
Warum, denken Sie, ist das so? | (Lichelt)
Vielleicht sind wir zu bescheiden...?

Marketing ist nicht lhre Stirke. | Es ist
jedenfalls nicht unsere grisste Stédrke. Und
obwohl wir fiir Schweizer Verhilinisse mit
400000 produzierten Flaschen pro Jahr eine
beachtliche Grisse haben, sind wir im inter
nationalen Vergleich ein kleines Schaum
weinhaus. Auf dem Schweizer Markt de
cken wir drei bis vier Prozent ab. Immerhin
nannten aber die Befragten in einer Umfrage
zum Bekanntheitsgrad von Schaumweinen
Mauler schon an fiinfter Stelle, nach vier be
rithmten Champagnerhiusern

Wen konkurrenzieren Sie? Prosecco oder
Champagner? | Unsere Produkte werden
alle nach der traditionellen Methode, also
mittels Flaschengirverfahren hergestelit.
Unsere Produktepalette ist bewusst weit
gefasst. Wir bieten vom unkomplizierten,
leicht zugdnglichen Schaumwein, den man
im Sommer auf der Terrasse trinkt, bis zum
(Gastronomiewein, der edle Speisen begleitet,
ein reiche Auswahl an. Die Produkte sollen
50 natiirlich, also so dkologisch wie moglich
sein. Da ich selber oft unter Kopfschmerzen

leide, verwenden wir nur das absolute Mini
mum an Schwefel. Viele Kunden schitzen
die Bekiimmlichkeit unserer Mousseux.

Warum sollte ich einen Schaumwein
von IThnen kaufen? Ein Kunde, der vorur
teilsfrei diverse Schaumweine miteinander
vergleicht, wird zum Schluss kommen, dass
wir qualitativ interessante Produkte zu bi
ten haben. Das belegen auch die regelmis
sigen Auszeichnungen bei internationalen
Weinwettbewerben. Es sind authentische
Schweizer Produkte, die durch Geschmack,
Qualitéit und verniinftige Preise {iberzeugen
und es deshalb verdienen, neben anderen
Schaumweinen auf dem Schweizer Markt zu
bestehen. Dass es erschwingliche Produkte
bleiben, ist mir sehr wichtig.

‘Was ist denn das typisch Schweizerische
daran? | Hier, in der Prieuré Saint-Pierre
werden seit 1829 Schaumweine nach tradi
tioneller Methode hergestellt. Tradition ist
nicht nur ein leeres Wort

Woher stammen die Trauben? | Rund die
Hiilfte der verarbeiteten Trauben stammt aus
der Schweiz, aus den Kantonen Neuenburg

fiinf Hektaren Reben gehdren uns selbst

und Genf, der Rest kommt aus Frankreich.
Zur Hauptsache verarbeiten wir Chardonnay
und Pinot noir, gewisse Weine erhalten ihr
besonderes Etwas durch einen Anteil von
Chenin-, Colombard- oder Cabernet-Sauvi
gnon-Trauben. Einige Cuvées werden nuraus
Neuenburger Trauben gekeltert und haben
Anrecht auf die AOC, so die Prestige-Cuvée
Louis-Edouard Mauler. Ganz auf «Swiss
nessy setzt die urspriinglich fiir den Export
konzipierte Cuvée Switzerland. Sie feiert
grosse Erfolge.

‘Wo? | (lacht) Vor allem im Inland

Unmerklich schweift unser Gesprdch ab.
Mit leuchtenden Augen erzdhlt Jean-Marie
Mauler von seiner Passion fiir die Teekultur,
die so viele Parallelen zur Welt des Weins auf
weist. Von seiner Vorliebe fiir Meditation, Qi
Gong und Taj Chi. Flétzlich kinnte man sich
den Mauler-Patron auch als buddhistischen
Minch vorstellen, versunken in der Stille {s)

-~

eines Klosters. Es scheinen zwei Seelen in sei-
ner Brust zu wohnen: die des alerten Geschiifts-
manns, der ein Unternehmen zu leiten hat und
seine Aktiondre zufrieden stellen muss. Und
die des Philosophen, der hinter die Dinge zu
blicken versucht: «Der tiefere Sinn des Lebens
- das ist es, was mich wirklich beschdftigt und
umtreibt.» Er bedauert die Oberfldchlichkeit
unserer Zeit, den sorglosen Umgang mit den
knapper werdenden Ressourcen. «Wir sind nur
auf der Durchreise auf diesem Planeten, so
viel ist klars, meint er nachdricklich.

Was wird von uns zuriickbleiben? | Das
beschiiftigt mich privat wie beruflich. Ich ver
stehe mich als Hiiter einer wertvollen Traditi

on. Das alles hier gehiirt mir nicht, es ist mir
nur anvertraut. Natiirlich kinnten wir dieses
alte Gebdude, dessen Unterhalt sehr viel
Geld kostet, verkaufen, doch das kime fir
mich nie in Frage. Damit wiirden wir unsere
Geschichte und unsere Glaubwiirdigkeit ver

raten. Manchmal muss man auch Opfer brin

gen, um sein kulturelles Erbe zu verteidigen.

Sie sind ein Idealist. Wie setzen Sie Ihre
Ideale im Business um? | Man darf die
Kunden nie betriigen, und das Produkt muss
hiichsten Erwartungen entsprechen, nur so
kann Vertrauen entstehen. Dieses Vertrauen
muss in allen Aktivititen und Sektoren der
Firma priisent sein. Prioritét hat der Mensch.
Er ist das Zentrum des Unternehmens, ohne
ihn kiinnte es nicht existieren. Man kann ein
harter Geschéftsmann sein und trotzdem
ethische Grundsitze respektieren. Mein
Credo: Respekt, Ehrlichkeit, Redlichkeit und
stete Suche nach Qualitét fiihren zu Vertrau-
en. Danach lebe und arbeite ich.

Was bedeutet Ihnen Luxus? | Der wahre
Luxus in unserer schnellebigen Epoche ist
es, sich Zeit zu nehmen. Etwa einen Spa-
ziergang zu machen und einem Vogel zuzu
sehen, Ich liebe Milane, ihre Freiheit, ihre
Leichtigkeit, ihr Abgehobensein. Sie sind
fiir mich Symbole der absoluten Unabhén
gigkeit. Purer Luxus ist es aber auch, sich
eine Tasse erlesenen Tees zu ginnen oder




